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Завдання для самостійної роботи з елементами дистанційного навчання
з дисципліни «Соціологія реклами» 
на період з 24 січня до 28 лютого 2018 р.

для студентів 
1 курсу
першого (бакалаврського) рівня
освітньої програми «Соціологія»
викладач-лектор: к. філос.н., доц.. Набруско І.Ю. (електронна пошта - Nabrusko@knu.ua)
викладач, що проводитиме семінарські заняття – асист. Недзельський А.О. (електронна пошта - anton@knu.ua)
Види та форми контрольних заходів з перевірки самостійної роботи студентів, критерії оцінювання
Контроль за виконанням самостійної роботи студентами здійснюється у двох формах: у січні-лютому за допомогою електронних засобів (електронною поштою), у березні – шляхом проведення письмової контрольної роботи.
Контроль у січні-лютому 2018 р. відбувається у два етапи. Під час першого етапу (24 січня – 8 лютого 2018 р.) студенти мають вивчити запропоновані питання визначених тем на базовому рівні. Для підтвердження виконання завдання студенти мають надіслати розгорнуту повну відповідь на одне теоретичне питання та заповнену таблицю другого завдання викладачу, що проводить семінарські заняття – Недзельському А.О. на електронну пошту anton@knu.ua не пізніше 8 лютого 2018 р. Викладач оцінює виконані завдання в категоріях «зараховано» або «не зараховано». Щоб отримати оцінку «зараховано» потрібно зробити аналіз опрацьованого джерела та дати розгорнуту відповідь на теоретичне питання і заповнити таблицю. Якщо студент отримає оцінку «не зараховано», у нього є час до 15 лютого переробити завдання та надіслати їх викладачу повторно. Також на першому етапі студенти мають обрати собі тему для написання реферату для виконання завдання другого етапу самостійної роботи. Завдання першого етапу, які мають бути виконані та надіслані на електронну пошту викладача, подано у  додатку 1. 
На другому етапі самостійної роботи (9 лютого – 20 лютого 2018 р.) кожен студент має опанувати одне з питань винесених на самостійну роботу тем на поглибленому рівні. Підтвердженням його роботи в межах цього етапу є написання есе  по визначеному викладачем питанню.(додаток 2). 
Есе має включати наступні структурні елементи: титульний аркуш, зміст, основна частина, список використаних джерел та літератури. Оформлення наступне: інтервал між рядками 1,5; шрифт Times New Roman; кегль 14; вирівнювання тексту – по ширині. Рекомендований обсяг реферату: 8-12 сторінок. Есе має бути надісланий викладачу, що проводить семінарські заняття – Недзельському А.О. на електронну пошту  anton@knu.ua не пізніше 20 лютого 2018 р. Викладач оцінює есе в категоріях «зараховано» або «не зараховано». Викладач повідомляє студенту електронною поштою, чи зарахований його робота. Якщо реферат не зарахований, викладач вказує недоліки та вимоги щодо доопрацювання есе. Ідентичні за змістом роботи отримують оцінку «не зараховано», студенти мають повторно підготувати реферати. У разі не зарахування есе у студента є час до 27 лютого для його доопрацювання з урахуванням висловлених викладачем зауважень.
Виконання першого етапу самостійної роботи є допуском до другого етапу. Виконання другого етапу самостійної роботи (написання есе) є допуском до написання контрольної роботи у березні 2018 р. Якщо відповіді на питання, таблиця та есе здані невчасно без поважних причин, або не зараховані, студент втрачає можливість написання контрольної роботи та отримання відповідних модульний балів, без можливості перескладання.
На контрольну роботу за підсумками самостійної роботи виносяться всі зазначені нижче теоретичні питання. Робота оцінюється максимум в 10 балів. Вона включає в себе 10 тестових питань з проблематики, винесеної на самостійну роботу, та одне теоретичне питання. Правильна відповідь на кожне тестове завдання оцінюється в 0,5 бала. За розгорнуту відповідь на теоретичне питання студент може отримати від 1 до 5 балів. Теоретичне питання на контрольному заході може не співпасти з тим, яке досліджував студент у рефераті.
Критерії оцінювання відповіді студента на теоретичне питання:
· повнота розкриття питання					1-2  бали;
· логіка викладення						1 бал;
· використання основної  і додаткової літератури		1 бал;
· аналітичні міркування, вміння робити висновки		1 бал.
Контрольна робота проводиться на першому семінарському занятті з курсу у березні 2018 р. 
Теми та питання для самостійного опрацювання
Для самостійного опанування студентами у період з 24.01 до 28.02.18 р. виносяться наступні теми, передбачені робочою програмою навчальної дисципліни:
Тема 1. Тема 1. Соціологія реклами знання як галузь соціологічного знання 
Тема 2. Соціальні умови появи реклами як масового явища Етапи, тенденції та закономірності розвитку реклами
Тема 3. Масове суспільство і масова свідомість. Масова свідомість як об'єкт реклами. Масова свідомість як інформаційне поле рекламної комунікації. Рекламний міф як аналог соціокультурної дійсності.( Ж. Бодріяр)
Опанування тем відбувається шляхом вивчення студентами наступних питань, винесених на самостійну роботу:
· з теми 1:
1. Предмет соціології реклами.
1. Теоретичні підходи до аналізу реклами як соціального феномену.
1. Дослідження реклами в рамках основних  соціологічних парадигм 
· з теми 2:
1. Реклама в історичному контексті: інформаційний супровід обміну..
1. Історична необхідність реклами. Протореклама. Реклама у давньому світі. 
1. Рекламні комунікації у середньовічному місті. Урбанізація і виникнення нових потреб.
1. Економічні, політичні та інші передумови появи і поширення реклами як масового соціального явища. Масове суспільство як споживач реклами.
1. Реклама в умовах постіндустріального суспільства.
· з теми 3:
1. Масова свідомість як об'єкт реклами. Масова свідомість як інформаційне поле рекламної комунікації.  
1. Рекламний міф як аналог соціокультурної дійсності.( Ж. Бодріяр) 
1. Мозаїчність «рекламної свідомості» (А.Моль). 
1. «Первинний дискурс» і «вторинний дискурс» реклами. 
1. Модель світу у сучасній комерційній рекламі. Реклама як симулякр сучасного суспільства (за Ж.Бодріяром)
Список основної рекомендованої літератури для виконання самостійної роботи на першому етапі:
Кортлэнд Л. Бове У. Аренс Ф. Современная реклама / пер.с англ.. Т., 2007.
 Лисиця Н.М. Соціологія реклами - Х. : ХНУ ім. В. Н Каразіна, 2012. – 207с.
 Антонов С. Н. Социология рекламы. СПб, 2006 
 Савельева О.О. Социология рекламного воздействия. – М.: «РИП-Холдинг», 2006.	
Л.Н.Федотова. Социология рекламной деятельности. – М., Оникс, Харвест,2008.- 266с.
Докторов Б.З. Реклама и опросы общественного мнения в США. История зарождения. Судьбы творцов. Москва: Центр социального прогнозирования, 2008, 628 с. 
Повний список рекомендованої літератури для написання реферату та підготовки до контрольної роботи можна знайти у робочій програмі з курсу «Соціологія реклами», яка розміщена на сайті факультету соціології .

Додаток 1.
Завдання першого етапу самостійної роботи студента
напрямку підготовки «Соціологія»
1 курсу, першого (бакалаврського) рівня
 групи № _, Прізвище, ім’я. 
з  дисципліни «Соціологія реклами»

ЗАВДАННЯ 1. ( 10 год.)
1. Прочитати  наступні підрозділи з книги  ( с.65-99)
 Савельева О.О. Социология рекламного воздействия. — М.: «РИП-холдинг», 2006. — 284 с.
  2.2. Реклама в структурной парадигме («парадигме фактов») 
  2.3. Реклама в свете интерпретативной парадигмы социологии («социологии дефиниций») 
  2.4. Реклама в интегративной парадигме 
Режим доступу : http://socioline.ru/book/saveleva-oo-sotsiologiya-reklamnogo-vozdejstviya
1. Опрацювати прочитаний матеріал та скласти план-проспект стосовно дослідження реклами в рамках означених соціологічних парадигм (  по 5-6 коротко сформульованих ключових ідей в межах кожного підходу)
1. Вибрати один зразок рекламного повідомлення ( телеролик, радіоролик, постер, журнальна реклама – на Ваш вибір) і зробити аналіз даного зразку з точки зору трьох опрацьованих підходів. 

ЗАВДАННЯ 2. ( 8 год.)

1.Опрацювавши пропоновану до теми літературу, зокрема глави 1,2,3, 10 книги Марка Тангейта « Всемирная история рекламы».( М. Альпина Бизнес Букс, 2015).  Режим доступу: http://www.finbook.biz/book/vsemirnaya-istoriya-reklamy заповнити таблицю та дати письмові коментарі
	                                           Становлення реклами як соціального явища ( ознаки) 

	Тип суспільства
	Основна функція
	Характер комунікації
	Рівень організації
	Тип знакового повідомлення
	Особливості

	Традиційне суспільство
	
	
	
	
	

	Індустріальне
суспільство
	
	
	
	
	

	Постіндустріальне суспільство
	
	
	
	
	






*Виконане завдання першого етапу необхідно надіслати на електронну пошту не пізніше 8 лютого 2018 р.


Додаток 2.
Завдання другого етапу самостійної роботи студента
напрямку підготовки «Соціологія»
1 курсу, першого (бакалаврського) рівня
 групи № _, Прізвище, ім’я. 
з  дисципліни «Соціологія реклами»

ЗАВДАННЯ 3. ( 12 год.)


Прочитайте наступні глави з книги Ж.Бодріяр Симулякри і симуляція. К.: Основи, 2004.
Ілюзія смислу в засобах інформації с. 117-127
Абсолютна реклама, нульова реклама с.129-139  
Режим доступу : http://toloka.to/t30526 чи http://www.booksgid.com/arts_sulture/24302-zh.bodrijjar-simuljakri-simuljacja.html
та напишіть творчу роботу щодо Вашого розуміння ідеї Ж.Бодріяра про те, що сучасне суспільство замістило реальність і сенс символами і знаками. Проаналізуйте це на прикладі функціонування реклами та її впливу на масову свідомість. ( з обовязковим залученням конкретного рекламного матеріалу)
( обсяг 5-6 тис.знаків)


Додаток 3.


План першого семінарського заняття (у березні 2018 р.) з дисципліни «Соціологія реклами» 

Семінар № 1: Соціологія реклами як галузь соціологічного знання (2 год.)
План
1. Предмет соціології реклами. Два підходи до аналізу реклами : маркетинговий і соціокультурний.
1. Становлення реклами як соціальної інституції : від давнини до сьогодення.
1. Функції реклами у сучасному суспільстві.
1. Особливості формування рекламного простору України.
 
Література:
Маклюэн Г. М. Понимание Медиа: Внешние расширения человека. – М., Жуковский: «Кучково поле», 2003.
Л.Н.Федотова. Социология рекламной деятельности. – М., Гардарики,2008. Глава 1. разд.1,2,3.
Савельева О.О. Социология рекламного воздействия. – М.: «РИП-Холдинг», 2006.-  Глава 1.
  Кортлэнд Л. Бове У. Аренс Ф. Современная реклама / пер.с англ.. Т., 1995. Гл.1 разд.”Эволюция современной рекламы”
Закон України „Про рекламу”. К., 2014.
В.П.Коломиец. Реклама в социологическом видении. Вестник МГУ. Социология и политология. 2001, №1.
Лисиця Н. Реклама як соціальний інститут -- Соціологія: теорія, методи, маркетинг, 1998, #3 
Набруско І.Ю. Споживання і реклама у сучасному світі: проблеми інституалізації. - Вісник Національного університету імені Тараса Шевченка . Серія: Соціологія.– Вип.1-2.2010 -С.72- 76
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