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1. Мета дисципліни – поглиблення концептуальних і методологічних основ політичного маркетингу як дослідницької технології управління соціально-політичними процесами

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни:
1. Знати базовий концептуальний апарат соціології політики, маркетингових досліджень .
2. Володіти елементарними навичками аналітичних та пошукових методів соціологічної емпірики.
3. Анотація навчальної дисципліни: Дисципліна входить до варіативної частини підготовки магістрів з соціології, є базовою для спеціалізації з соціологічної експертизи політики. Предметом дисципліни є особливості організації та проведення маркетингу політичних товарів і послуг, маркетингових досліджень в умовах конкурентного політичного середовища. Освоєння цього курсу передбачає використання і вивчення вітчизняної та зарубіжної літератури з теорії та практики політичного маркетингу,  професійних друкованих та електронних видань. З практичної точки зору курс дозволяє вивчити сучасний досвід і спектр завдань, які стоять перед фахівцями з політичного  маркетингу. 
4. Завдання (навчальні цілі): 
• ознайомлення зі специфікою функціонування політичного ринку, політичних технологій та політичного рекламування;
• оволодіння методологічними, аналітичними і технологічними навичками управління соціально-політичними проектами;
•формування навиків політичного консалтингу.

Що спрямовано на формування наступних компетентностей:
· Вміння аналізувати соціально- політичні процеси і формулювати рекомендації  (фк38)
· Вміння оцінювати політичні рішення з точки зору соціальних інтересів та очікувань (фк 39)
· Здатність здійснювати соціологічне прогнозування політичної поведінки (фк 41)

5. Результати навчання за дисципліною:
	Результат навчання
(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація; 4. автономність та відповідальність)
	Форми (та/або методи і технології) викладання і навчання
	Методи оцінювання та пороговий критерій оцінювання (за необхідності)
	Відсоток у підсумковій оцінці з дисципліни

	Код
	Результат навчання
	
	
	

	1.1
	Знати методологічні засади соціологічного вивчення політичного маркетингу, теоретичний  зміст основних сучасних  концепцій.  
	лекції, практичні заняття, самостійна робота
	МКР: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання ; реферат; екзамен
	5%

	1.2
	Знати характеристики нормативних та ціннісних основ політичного маркетингу; специфіки функціонування політичного ринку, політичних технологій, аналізу політичного середовища, розробки плану  маркетингової політичної кампанії.
	лекції, семінарські заняття, самостійна робота
	МКР: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання (кейси); реферат; екзамен
	20%

	2.1
	Вміти аналізувати основні фактори (економічні, культурні, соціальні, особистісні, психологічні), що впливають на функціонування політичного ринку у конкретних умовах, 
- визначати принципи і моделі політичного менеджменту та менеджменту виборчої кампанії;
- виявляти комунікативну природу політичного маркетингу та характеризувати типи маркетингових комунікацій:
	лекції, семінарські заняття, самостійна робота
	МКР: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання (кейси); реферат; екзамен
	15%

	2.2
	Володіти базовими навичками застосування маркетологічного інструментарію для вирішення завдань соціологічного супроводу політичних проектів
	лекції, семінарські заняття, самостійна робота
	МКР: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання (кейси); реферат; екзамен
	15%

	3
	Презентувати дослідницький проект
	самостійна робота, презентація, колоквіум
	виступ
	30%

	4 
	Здійснювати самостійно аналітичну, дослідницьку  та пошукову діяльність
	самостійна робота
	МКР: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання (кейси)
	15%


6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами навчання
	Результати навчання дисципліни  (код)
Програмні результати навчання (назва)
	1.1
	1.2
	2.1
	2.2
	3
	4

	Аналізувати соціально- політичні процеси, виявляти соціальне напруження та невідповідність програмним цілям політики, формулювати рекомендації  (прн 44)
	+
	+
	+
	+
	+
	

	Встановлювати відповідність політичних рішень соціальним інтересам та очікуванням адресних груп (прн 45)
	+
	+
	
	
	+
	+

	Розробляти емпірично обгрунтовані сценарії політичної поведінки, встановлювати умови та ймовірність їх реалізації (прн 47)
	
	
	+
	+
	+
	+

	

	

	


7. Схема формування оцінки.
7.1 Форми оцінювання студентів: 
- семестрове оцінювання: 
1. робота на семінарських заняттях: РН1.1, РН1.2, РН2.1, РН2.2 – 30 балів (10 занять по 3  максимальні бали або 1,5 мінімальний бал кожне)
2. виконання модульних контрольних робіт: РН1.1, РН1.2, РН2.1, РН2.2, РН4 – 16  балів (2 роботи по 8  максимальних або 5 мінімальні бал за кожну)
3. виконання та презентація результатів дослідницького завдання: РН3, РН4 – 14 балів ((максимум 8 (мінімум – 6) – за результат, максимум 6 (мінімум - 5) – за презентацію здобутків) – загальний мінімум – 11).   
- підсумкове оцінювання: письмовий екзамен (білет містить два питання) – 40 балів (20 максимальних балів або 12 мінімальних балів за кожне питання білету). Мінімальний бал успішного складання (отримання загальної позитивної оцінки) екзамену – 24 бали.
- умови допуску до підсумкового екзамену: студент не допускається до екзамену, якщо за семестр він набрав менше ніж 36 балів; такий студент допускається до екзамену за умови написання реферативної роботи змістом та обсягом відповідним кількості неопрацьованих ним протягом семестру тем дисципліни.
7.2 Організація оцінювання: 
Семінарські заняття оцінюються по факту проведення, бали накопичуються протягом семестру.
Модульна контрольна робота №1 виконується в рамках самостійної роботи студента протягом наступного тижня після вивчення Тем 1-5. Виконана робота надсилається на електронну пошту викладача і обговорюється на наступному семінарському занятті.
Модульна контрольна робота №2 виконується в рамках самостійної роботи студента протягом наступного тижня після вивчення Тем 6-10. Виконана робота надсилається на електронну пошту викладача і обговорюється на наступному семінарському занятті.
7.3 Шкала відповідності оцінок
	Відмінно / Excellent
	90-100

	Добре / Good
	75-89

	Задовільно / Satisfactory
	60-74

	Незадовільно / Fail
	0-59



8. Структура навчальної дисципліни. 

Тематичний план лекцій та семінарських занять	

	№ п/п
	Номер і назва теми
	Кількість годин

	
	
	Лекції

	Семінарські заняття 

	Самостійна робота студентів 

	1. Соціальна природа політичного маркетингу

	1
	Об’єкт та предметне поле політичного маркетингу. Його сутність і зміст
	2
	2
	5

	2
	Сучасні концепції  політичного маркетингу;

	2
	2
	8

	3
	Нормативні і ціннісні основи політичного маркетингу. Політичний маркетинг як соціальне проектування.
	2
	2
	6

	4
	Структура політичного ринку та її соціологічне оцінювання.
	2
	2
	8

	5
	Сегментація та позиціонування на політичному ринку. Основні моделі позиціонування на політичному ринку.
	2
	1
	7

	Контрольна робота 1 
	
	1
	6

	2.  Соціальні технології  політичного маркетингу в сучасному суспільстві

	6
	Методики соціально-політичних маркетингових досліджень в регіоні, в діяльності політичної партії, у виборчому процесі.
	2
	2
	5

	7
	Принципи і моделі політичного менеджменту. Менеджмент виборчої кампанії. Менеджмент кампаній з розвитку політичної партії.
	2
	2
	10

	8
	 Регіональний політичний менеджмент. Політичний менеджмент в адмініструванні життєдіяльністю області та міста.
	2
	2
	6

	9
	Комунікативні технології в просторі політичного маркетингу. Політична реклама та пропаганда як форма сучасних політичних технологій.
	2
	2
	8

	10
	Застосування маркетингових досліджень  в управлінні політичними проектами та кампаніями.
	2
	1
	5

	Модульна контрольна робота 2

	
	1
	6

	                                                          Всього
	20
	20
	80

	

	

	


Лекцій – 20 год.
Семінари – 20 год.
Самостійна робота – 80  год.
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