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ВСТУП
Дисципліна  «Соціологія політичних кампаній»  є базовою нормативною дисципліною для спеціальності “соціологія”, що читається на 1курсі магістратури в обсязі 72 годин, з них 34 годин лекцій, і 38 годин самостійної роботи. Закінчується курс заліком.

Курс повинен формувати уміння використовувати головні методи аналізу та технології управління електоральними процесами які необхідні в дослідницької діяльності соціолога, в його роботі в громадських та політичних інститутах, в консалтингових та ін. структурах.

Метою і завданнями навчальної дисципліни “Соціологія політичних кампаній” є:
· розкриття та аналіз основних проблем соціології політики, що мають теоретичне та практичне значення для розвитку суспільства;

· поглиблення уявлень студентів про особливості функціонування соціуму, його закони та закономірності  як в історичному контексті, так і  на сучасному етапі;

· подальше формування світоглядних засад щодо власного бачення соціальних явищ і процесів виходячи із здобутків соціологічної науки;
· поєднання соціологічних та політологічних підходів у процесі висвітлення базових соціальних проблем для більш ефективного засвоєння курсу та можливостей використання цих знань у практиці.

Предмет навчальної дисципліни “ Соціологія політичних компаній” включає:
· теоретико-методологічні підходи до дослідження політичної діяльності;
· вивчення процесу становлення, розвитку, змін і перетворень в соціально-політичних системах;
· дослідження особливостей функціонування політичної поведінки соціальних суб’єктів і форм їх самоорганізації;
· аналіз соціальних змін, які викликаються діяльністю соціального суб’єкта, соціальних відносин як механізмів взаємозв’язку і взаємодії між соціальними спільнотами;
· узагальнення соціальних фактів для пізнання глибинних закономірностей соціальних явищ і процесів у сучасному суспільстві.
Вимоги до знань та вмінь.
Студент повинен знати:
· функціональне призначення соціології при досліджені політичних компаній;

· об’єктно – предметну сферу соціології політичних компаній;

· основні підходи та концепції дослідження політичних виборів;

· проблематику вітчизняних і зарубіжних соціологічних досліджень;

· базові поняття та категорії соціології політики;

Студент повинен вміти:
· правильно і науково обґрунтовано застосовувати отримані теоретичні знання, власну наукову ерудицію для аналізу, узагальнення і оцінки  виборчих процесів у суспільстві;
· застосовувати отримані знання із соціології виборчих компаній у соціальної практиці.
Місце в структурно-логічній схемі спеціальності.
Нормативна навчальна є складовою циклу професійної підготовки фахівців освітньо-кваліфікаційного рівня “ магістр”.
Контроль знань

Система контролю знань. Навчальна дисципліна «Соціологія політичних кампаній» оцінюється за модульно-рейтинговою системою. Вона складається з 3 модулів. Результати навчальної діяльності студентів оцінюються за 100 бальною шкалою.
Оцінювання за формами контролю

	Складові
	К-ть

за модуль
	Макс. балів за одиницю 
	Вага модулю

	Змістовний модуль 1
	100
	40%

	Письмова самостійна робота
	1
	40
	

	Комплексна підсумкова робота
	1
	60
	

	Змістовний модуль  2
	100
	40%

	Письмова самостійна робота
	1
	40
	

	Комплексна підсумкова робота
	1
	60
	

	Підсумковий контроль – залік


	100


	20%


За результатами семестру студент отримує підсумкову оцінку за 100-бальною системою, яка розраховується як середньозважене оцінок за кожен з 2 модулів у семестрі та оцінки за залік за формулою.

	
	Змістовний модуль 1 (ЗМ1)
	Змістовний модуль 2 (ЗМ2)
	Залік
	Разом

(підсумкова оцінка)

	Вагові коефіцієнти (%)
	40%

k1=0,4
	40%

k2=0,4
	20%

kзал=0,2
	100%

	Максимальна оцінка в балах
	100
	100
	100
	100

	Оцінка (бали)
	40
	40
	20
	100


При цьому, кількість балів відповідає оцінці:

1–34 – «незадовільно» з обов’язковим повторним вивченням дисципліни;

35–59 – «незадовільно» з можливістю повторного складання;

60–64 – «задовільно» («достатньо»);

65–74 – «задовільно»; 

75–84 – «добре»;

85–89 – «добре» («дуже добре»)

90–100 – «відмінно»

Шкала відповідності
	За 100-бальною шкалою
	Оцінка за національною шкалою

	90–100
	5
	зараховано

	85–89
	4
	

	75–84
	
	

	65–74
	3
	

	60–64
	
	

	35–59
	2
	не зараховано

	1–34
	
	


Якщо за результатами модульно-рейтингового контролю студент отримав середнє арифметичне за два змістовні модулі менше ніж 40 балів, то студент не допускається до заліку і вважається таким, що не виконав усі види робіт, які передбачаються навчальним планом.
НАВЧАЛЬНО-ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН
	Назва теми
	Кількість навчальних годин

	
	Лекції
	Самостійна робота

	Змістовний модуль 1. 

Виборчий процес як соціальна ситуація.

	1. Виборча кампанія як «соціально-політичний проект»
	4
	8

	2. Методи та техніки соціологічного аналізу передвиборчої ситуації
	4
	4

	3. Особливості соціологічного дослідження електоральної участі та електоральної поведінки
	4
	4

	4. Аналіз політичної ситуації та розташування політичних сил у політичному просторі
	4
	4

	Модульна контрольна робота 1.
	1*
	

	Змістовний модуль 2. 

Проектування та організація виборчих кампаній.

	5. Проектування та організація виборчих кампаній
	4
	4

	6. Стратегія виборчої кампанії та її реалізація
	4
	4

	7. Політичні комунікації у виборчій кампанії
	4
	4

	8. Виборчі кампанії в Україні: уроки та висновки
	4
	6

	Модульна контрольна робота 2.
	1*
	

	ВСЬОГО:
	34
	38


Загальний обсяг – 72 год., в тому числі:
Лекції – 34 год.

Самостійна робота – 38 год.
*  Модульна контрольна робота проводиться на лекції.
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