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1. Мета дисципліни – сформувати систематизоване й емпірично аргументоване уявлення про функціонування політичних комунікацій, а також акцентувати увагу на своєрідності технологій політичних комунікацій та методах їх аналізу.
2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни:
1. Вміти знаходити причинно-наслідковий зв’язок між політикою і мас-медіа.

2.  Виділяти типологічні ознаки політичних комунікацій у запропонованих текстах та повідомленнях.

3. Аналізувати політичні тексти з точки зору їх приналежності до політичного нарративу.

4. використовувати у практичній діяльності сукупність знань, професійних прийомів і методів політичних комунікацій, які впливають на формування картини політичного світу та визначають соціальний порядок

3. Анотація навчальної дисципліни: дисципліна розкриває інформаційно-комунікаційну природу політичної діяльності, описує політичні функції ЗМІ у демократичних і авторитарних політичних режимах.
4. Завдання (навчальні цілі): навчити використовувати у практичній діяльності сукупність знань, професійних прийомів і методів політичних комунікацій, які впливають на формування картини політичного світу та визначають соціальний порядок.
Що спрямовано на формування наступних компетентностей:

· фк22. Здатність організовувати та забезпечувати підтримку комунікації в організаціях і творчих групах

· фк23. Здатність до планування та здійснення проектних робіт у галузі вивчення громадської думки, організації роботи маркетингових служб, проведення соціальної експертизи політичних і науково-технічних рішень

· фк24. Вміння вести наукову дискусію та розширювати досвід участі в публічних обговореннях соціальних проблем

· фк25. Здатність до використання соціологічної інформації для забезпечення успішної комунікації з представниками різних соціальних організацій

5. Результати навчання за дисципліною:
	Результат навчання

(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація; 4. автономність та відповідальність)
	Форми (та/або методи і технології) викладання і навчання
	Методи оцінювання та пороговий критерій оцінювання (за необхідності)
	Відсоток у підсумковій оцінці з дисципліни

	Код
	Результат навчання
	
	
	

	1.1
	Знати історію та сучасний стан політичної комунікації
	лекції, практичні заняття, самостійна робота
	модульна контрольна робота: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання; дослідницький проект (кейси); залік
	5

	1.2
	Знати основи загальнотеоретичних висновків та методологічних підходів соціології політичної комунікації, зміст основних концепцій, теоретичних позицій та ключових понять, котрі використовуються соціологічною наукою в галузі досліджень політичних комунікацій
	лекції, семінарські заняття, самостійна робота
	модульна контрольна робота: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання; дослідницький проект (кейси); залік
	10

	2.1
	Розуміти смисл процесів, що відбуваються в середовищі політичних комунікацій, зокрема в сфері мас-медіа та політики
	лекції, семінарські заняття, самостійна робота
	модульна контрольна робота: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання; дослідницький проект (кейси); залік
	15

	2.2
	Виокремлювати головні проблеми та тенденції розвитку засобів масової комунікації, самостійно розбиратися в питаннях, що стосуються місця і ролі політичних  комунікацій в сучасному світовому та вітчизняному суспільному житті
	лекції, семінарські заняття, самостійна робота
	модульна контрольна робота: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання; дослідницький проект (кейси); залік
	15

	3
	Самостійно розробляти дослідницький проект
	самостійна робота, презентація, колоквіум
	виступ
	30

	4 
	Аналізувати і оцінювати результати використання  політичних комунікацій для розвитку суспільства
	самостійна робота
	модульна контрольна робота: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання (кейси)
	25


6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами навчання
	Результати навчання дисципліни  (код)

Програмні результати навчання (назва)
	1.1
	1.2
	2.1
	2.2
	3
	4

	прн28. Демонструвати вміння організовувати та забезпечувати підтримку комунікації в організаціях і творчих групах


	
	
	+
	+
	+
	+

	прн29. Вміти  планувати та здійснювати проектні роботи у галузі вивчення громадської думки, організації роботи маркетингових служб, проведення соціальної експертизи політичних і науково-технічних рішень


	+
	+
	
	
	
	+

	прн30. Вміти вести наукову дискусію та розширювати досвід участі в публічних обговореннях соціальних проблем
	
	
	
	+
	+
	+

	прн31. Використовувати соціологічну інформацію для забезпечення успішної комунікації з представниками різних соціальних організацій


	
	+
	+
	+
	+
	+


7. Схема формування оцінки.

7.1 Форми оцінювання студентів: 
- семестрове оцінювання: 

1. активна робота на семінарських заняттях: РН1.1, РН1.2, РН2.1, РН2.2 – 20 балів/12 балів (10 занять по 2 максимальні бали або 1,2  мінімальний бал кожне)

2. виконання модульних контрольних робіт: РН1.1, РН1.2, РН2.1, РН2.2, РН4 – 30 балів/18 балів (за кожну МКР максимально 15 балів, мінімально – 9)

3. виконання та презентація результатів дослідницького завдання: РН3, РН4 – 30 балів /18 балів ((максимум 15 (мінімум – 9) – за результат, максимум 15 (мінімум - 9) – за презентацію здобутків) – загальний мінімум – 18)). 
- підсумкове оцінювання: Залік – 20 балів (10 максимальних балів або 6 мінімальних балів за кожне питання білету). Мінімальний бал успішного складання (отримання загальної позитивної оцінки) заліку – 12 балів.

- умови допуску до підсумкового екзамену: студент не допускається до заліку, якщо за семестр він набрав менше ніж 48 балів; такий студент допускається до заліку за умови написання реферативної роботи змістом та обсягом відповідним кількості неопрацьованих ним протягом семестру тем дисципліни.

7.2 Організація оцінювання: 
Семінарські заняття оцінюються по факту проведення, бали накопичуються протягом семестру.

Модульна контрольна робота №1 виконується в рамках самостійної роботи студента протягом наступного тижня після вивчення Тем 1-4. Виконана робота надсилається на електронну пошту викладача.
Модульна контрольна робота №2 виконується в рамках самостійної роботи студента протягом наступного тижня після вивчення Тем 5-7. Виконана робота надсилається на електронну пошту викладача.
Дослідницьке завдання виконується протягом семестру, презентується на останньому за графіком навчання семінарському занятті.

7.3 Шкала відповідності оцінок

	            Зараховано / Passed
	60-100

	            Не зараховано / Fail
	0-59


8. Структура навчальної дисципліни. 
Тематичний план лекцій та семінарських занять

	Номер і назва теми
	Кількість годин
	Самостійна робота студентів

	
	Лекції
	Семінарські заняття 
	

	                               1. Політичні комунікації: поняття, сутність, функції

	1.Соціологія політичних комунікацій як спеціальна соціологічна теорія
	2
	2
	4

	2.Політичні комунікації як різновид політичних технологій.
	
	2
	4

	3.Структура політичного дискурсу та його різновиди.
	2
	4
	4

	4.Іміджмейкінг як політична технологія. 
	2
	2
	8

	Модульна контрольна робота1
	
	
	2

	                            2.  Політичний дискурс: соціологічний аналіз

	5.Політичний міф як елемент комунікації.
	
	2
	8

	6.Політична пропаганда як компонента  політичного  дискурсу.
	2
	2
	8

	7.Методологія дослідження дискурсу політичних комунікацій.
	2
	2
	8

	Модульна контрольна робота2
	
	
	2

	Дослідницький проект
	
	2
	12

	Всього
	10
	20
	60


Загальний обсяг  90 год., в тому числі:

Лекцій – 10 год.

Семінари – 20 год.

Самостійна робота – 60 год.
9. Рекомендовані джерела:

Основна

1. Доминик К. Политическая социология.-  М.:Издательство «Весь мир»,2001.- 406с.

2. Политические коммуникации : учеб. пособие для студентов вузов / [Петрунин Ю.Ю. и др.; под ред. А.И. Соловьева]. – М.: Аспект Пресс, 2004. – 332 с. 
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Додаткова
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6. Башук А.И. Пространство и время в социополитической флэш-анимации // Культура народов причерноморья. Научный журнал. – № 49. – Т. 2. – март 2004. – С. 31-34. 
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8. Бодрунова С.С. Медиакратия: подходы к пониманию термина / С. Бодрунова // Журналистика в 2008 году: общественная повестка дня и коммуникативные практики СМИ. – М.:МедиаМир, 2009. – С. 146-147.

9. Борисенко М.В. Роль политической мифологии в современной мировой политике : (тезисы доклада конференции Глобальный кризис и мировая политика) [Електронний ресурс] / М.В. Борисенко // Вестник МГУ. – Серия Социология. – 2002. – № 3. — Режим доступу: http://bormar.narod.ru/rolmifa.htm 

10. Ван Дейк Т.А. Язык. Познание. Коммуникация / Т.А. ван Дейк ; [пер. с англ. / cост. В.В. Петрова]. – М.: Прогресс, 1989. – 312 с.

11. Грабовська І.М. Національні міфи в контексті сучасних українських реалій : [філософсько-світоглядний аналіз] / Ірина Миколаївна Грабовська. – Ніжин: Вид-во НДУ ім. М.Гоголя, ДС Міланік, 2007. – 141 с. 

12. Демчук П. Обережно, політичні міфи! : [філософсько-політологічний трактат] / Павло Демчук. – К.: Молодь, 2006. – 204 с. 

13. Ленуар Р. Соціальна влада публічних виступів / Р. Ленуар // Журнал «Ї». – 2004. – № Режим доступу до журн. : http://www.ji.lviv.ua/n32texts/lenoir.htm

14. Многообразие политического дискурса / [отв.ред. О.Ф. Русакова]. – Екатеринбург: ИфиП УрО РАН, УрГСХА, 2004. – 385 с. 

15. Новикова-Грунд М.В. «Свои» и «чужие»: маркеры референтной группы в политическом дискурсе / М.В. Новикова-Грунд // Полис. – 2000. – № 4. – С. 82-93.

16. Ольшанский Д. Политический PR / Дмитрий Ольшанский. – СПб.: Питер, 2003. – 544 с.

17. Основи масово-інформаційної діяльності : [підручник] / А.З. Москаленко, Л.В. Губерський, В.Ф. Іванов. – К.: Вид.-пол.центр «Київський університет», 1999. – 634 с.

18. Павлюк Л.С. Знак, символ, міф у масовій комунікації / Л.С. Павлюк. – Львів: ПАІС, 2006. – 120 с. 

19. Почепцов Г.Г. Теория коммуникации / Георгій Георгійович Почепцов. – М.: Рефл-бук; К.: Ваклер, 2001. – 656 с.

20. Почепцов Г.Г. Теория скандала / Георгій Георгійович Почепцов // Русский журнал. – 09.08.2005 // http://www.russ.ru/culture/20050809_poch.html

21. Тангейт М. Медиагиганты: Как крупнейшие медиакомпании выживают на рынке и борются за лидерство / Марк Тангейт ; [пер. с англ.]. – М.: Альпина Бизнес Букс, 2006. – 252 с. 

22. Шейгал Е.И. Семиотика политического дискурса / Елена Иосифовна Шейгал. – М.: ИТДГК «Гнозис», 2004. – 326 с. 

23. Эко У. Отсутствующая структура. Введение в семиологию / Умберто Эко ; [пер. с итал. А.Г. Погоняйло и В.Г. Резник]. – СПб.: ТОО ТК «Петрополис», 1998. – 432 с. 

24. Эко У. Полный назад! «Горячие войны» и популизм в СМИ / Умберто Эко ; [пер. с итал. Е.Костюкович]. – М.: Эксмо, 2007. – 589 с.

25. Discourse and Social Change. Cambridge, 1992.
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