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1. Мета дисципліни – отримання студентами фундаментальних теоретичних знань про природу, структуру, функції, взаємодію сфери масової комунікації та політики, та  про методи дослідження масових комунікацій. 

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни (за наявності):  є  розширення знань про природу масової комунікації  та її функціонування у суспільстві, а також оволодіння методами її дослідження.
Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні:

знати : базові поняття ЗМІ, ЗМК, мас-медіа та їх соціологічну інтерпретацію; способи, шляхи і методи дослідження ЗМК; особливості функціонування ЗМК як соціального інституту; роль ЗМК в формуванні, поширенні, модифікації громадської думки;  методи емпіричного вивчення  ЗМК та особливості їх застосування

вміти: розвивати свій науковий та фаховий потенціал, застосовувати раціональні методи оволодіння знаннями;орієнтуватись у науковій та періодичній соціологічній літературі з актуальних питань вивчення ЗМК, відбирати з цієї інформації найголовніше, систематизувати її, вміти працювати з науково-методичними посібниками; вміти використовувати різноманітні методи в дослідженні масової комунікації

3. Анотація навчальної дисципліни:
Спецкурс спрямований на те, щоб диференціювати існуючі соціальні комунікативні практики, що мають місце у сучасному бізнесі, а саме:  проведення зборів та нарад,  підготовка та проведення переговорів, вирішення конфліктних ситуацій, здійснення діагностики «клімату у трудовому колективі», підготовка та здійснення презентацій. Практична частина курсу спрямована на покращення розуміння функціонування зазначених практик та  використовувати їх  у режимі підвищеної  ефективності. 
4. Завдання (навчальні цілі): 
Основними завданнями вивчення дисципліни є
· знати базові поняття ЗМІ, ЗМК, мас-медіа та їх соціологічну інтерпретацію; способи, шляхи і методи дослідження ЗМК; особливості функціонування ЗМК як соціального інституту; роль ЗМК в формуванні, поширенні, модифікації громадської думки;  методи емпіричного вивчення  ЗМК та особливості їх застосування 
· вміти: розвивати свій науковий та фаховий потенціал, застосовувати раціональні методи оволодіння знаннями;орієнтуватись у науковій та періодичній соціологічній літературі з актуальних питань вивчення ЗМК, відбирати з цієї інформації найголовніше, систематизувати її, вміти працювати з науково-методичними посібниками; вміти використовувати різноманітні методи в дослідженні масової комунікації
Це спрямовано на формування компетентностей: 

· фк13. Здатність  здійснювати соціологічний аналіз соціальних структур і процесів на мікро, мезо-та макрорівні 
· фк.17. Вміння аналізувати кількісну та якісну соціологічну інформацію 
5. Результати навчання за дисципліною 
	Результат навчання
(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація; 4. автономність та відповідальність)
	Форми (та/або методи і технології) викладання і навчання
	Методи оцінювання та пороговий критерій оцінювання (за необхідності)
	Відсоток у підсумковій оцінці з дисципліни

	Код
	Результат навчання
	
	
	

	1.1
	 Соціологія масових комунікацій як спеціальна соціологічна теорія.
	Лекція, самостійна робота 
	
	

	1.2
	Теоретичні підходи до вивчення масової комунікації. 
	Лекція, самостійна робота 
	
	           5

	2.1
	Новини та їх характеристики . 
	Лекція, самостійна робота
	Підготовка власних новин
	10

	2.2
	Ефект та ефективність в масовій комунікації.
	Лекція, самостійна робота
	
	5

	3.1.
4.1
	МКР
	Лекція,  самостійна робота
	Тест

	15

	3.2.
	Вплив ЗМК .
	Лекція,  самостійна робота
	
	5

	3.3. 
4.2.
	Візуальність  як характеристика масової комунікації.
	Лекція,  самостійна робота
	Аналіз фото
	15

	3.4.
4.3.
	 Реклама як особливий вид масової комунікації.  Політична реклама та її особливості. 

	Лекція,  самостійна робота
	Створення власної реклами
	10

	3.5.
4.4.
	Сучасні нові медіа: ризики та перспективи.
	Лекція,  самостійна робота
	
	5

	3.6
4.5.
	Інформаційне суспільство: сучасність або перспектива.
	Лекція,  самостійна робота
	
	5

	2.3.
3.7.
4.6
	Методологія дослідження ЗМК
	Лекція,  самостійна робота
	Емпіричне дослідження медій з використанням різних видів аналізу
	10

	2.4.
3.8.4.7
	Методологія дослідження ЗМК
	Лекція,  самостійна робота
	Тест
	15





6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами навчання 

	Результати навчання дисципліни  (код)
Програмні результати навчання (назва)
	
1.1
	
1.2
	
1.3
	
1.4
	
1.5
	
1.6

	Здійснювати соціологічний аналіз соціальних структур і процесів на мікро-, мезо- та макрорівні (прн21.)
	+

	+

	
+
	
+
	 +

	+

	 Здійснювати аналіз кількісної та якісної соціологічної інформації (прн23.)
	
	+
	+
	+
	+
	+


[bookmark: _GoBack]Схема формування оцінки.
7.1 Форми оцінювання студентів: 
- семестрове оцінювання: 
1. Мкр 1 з тем 1-4. -18 балів
2. Мкр 2 з теми 6-11-18 балів
- підсумкове оцінювання (у формі екзамену/комплексного екзамену, диференційованого заліку)[footnoteRef:1]:  [1: 	 Іспит виставляється за результатами роботи студента впродовж усього семестру і не передбачає додаткових заходів оцінювання для успішних студентів.] 

екзамену

- умови допуску до підсумкового екзамену:
Для студентів, які набрали сумарно за модулі меншу кількість балів за критично-розрахунковий мінімум – 36 балів для одержання допуску до іспиту обов’язковим є повторне складання модульних контрольних робіт.

7.2 Організація оцінювання: (обов’язково зазначається порядок організації передбачених робочою навчальною програмою форм оцінювання із зазначенням орієнтовного графіку оцінювання).  
1.	Мкр 1 з теми 1-4. 5-й тиждень
2.        Мкр 2 з теми 6-11 9-й тиждень

7.3 Шкала відповідності оцінок
	Відмінно / Excellent
	90-100

	Добре / Good
	75-89

	Задовільно / Satisfactory
	60-74

	Незадовільно / Fail
	0-59

	Зараховано / Passed
	60-100

	Не зараховано / Fail
	0-59


8. Структура  навчальної  дисципліни. Тематичний  план  лекцій та семінарських занять
	№ п/п
	Номер і назва  теми*
	Кількість годин

	
	
	лекції
	семінарські
	Самостійна робота

	       Модуль1 Соціальна комунікація в площині соціологічного дискурсу

	1
	Тема1. Соціологія масових комунікацій як спеціальна соціологічна теорія.
	2
	2
	

	2
	Тема2. Теоретичні підходи до вивчення масової комунікації. 
	2
	2 
	

	3
	Тема3. Новини та їх характеристики . 
	2
	2 
	10

	4
	Тема 4. Ефект та ефективність в масовій комунікації.
	2
	2
	

	5
	МКР
	2
	
	

	         Модуль2  Від Гутенберга до комп’ютеризації
	

	6
	Вплив ЗМК .
	2
	2
	10

	7
	Візуальність  як характеристика масової комунікації.
	2
	4
	10

	8
	Реклама як особливий вид масової комунікації.  Політична реклама та її особливості. 

	2
	2
	 10  

	9
	Сучасні нові медіа: ризики та перспективи.
	2
	4
	

	10
	Інформаційне суспільство: сучасність або перспектива.
	2
	2
	10

	11
	Методологія дослідження ЗМК
	4
	4
	10

	12
	МКР
	2
	
	

	
	Всього
	26
	34
	60


Загальний обсяг 120 год.[footnoteRef:2], в тому числі:  [2: 	 Загальна кількість годин, відведених на дану дисципліну згідно навчального плану.] 


Лекцій – 26 год.
Семінари – 34 год.
Практичні заняття - 0 год.
Лабораторні заняття - 0 год.
Тренінги - 0 год.
Консультації - 0 год.
Самостійна робота - 60 год.









9. Рекомендовані джерела:
Основна: (Базова)
1. Адамьянц Т.З. К диалогической телекоммуникации: от воздействия – к взаимодействию. – М.:Ин-т социологии РАН, 1999. – 136 с. 
2. Бурдье П. Социология массовых коммуникаций // Мир современных медиа А.Черных .М.2007.-279-291. 
3. Костенко Н.В. Масова комунікація. / Соціологія під. Ред., С. Макеєва.-К.-С.153-180. 
4. Луман Н. Реальность массмедиа. М.2005.-251.
5. Мак – Квейл Д. Теорія масової комунікації. Львів 2010.- 536с. 
6. Моль А. Социодииамика культуры. — М., 1973. 
7. Іванов В.Ф. Контент-аналыз. Методолопя i методка досл1дження ЗМК. — К.,1994.
8. Іванов В.Ф. Теоретико методологічні основи вивчення змісту масової комунікації. К.: 1996. -200 с.
9. Чудовська-Кандиба І.А. Соціокультурні виміри рекламних практик. К.:2010.-445с.
10. Черных А. Мир современных медиа. М. 2007. С.29-79.
11. Sztompka P.Socjologia wizualna.Fotografia jako metoda badawcza.-Warszawa. - 2005. - 150s. 
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