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1. Мета дисципліни – формування в студентів комплексних знань з соціології економіки та набуття ними відповідних умінь і навичок для використання при проведенні  соціологічних досліджень з різних аспектів економічного життя суспільства.
2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни:

1.Знати основні  проблеми та поняття загальної соціології. 
2.Володіти елементарними навичками використання соціологічних методів у процесі аналізу соціальних об’єктів, явищ і процесів.

 3. Анотація навчальної дисципліни. Навчальна дисципліна «соціологія економіки» як частина вибіркової дисципліни «соціологія економіки та маркетингу», входить до переліку дисциплін підготовки бакалаврів за спеціальністю «соціологія», освітньою програмою «соціальні технології», спеціалізацією «соціальні технології економічної сфери: менеджмент та маркетинг». Вона передбачає вивчення наукового статусу, понятійно-категоріального апарату, структури, функцій і законів соціології економіки,  а також особливостей соціально-економічних відносин, економічної культури,  моделей економічної поведінки та різних форм економічної   діяльності індивідів і соціальних груп у перебігу економічного життя сучасного суспільства. 

У процесі вивчення дисципліни передбачається набуття студентами вмінь і навичок роботи з сучасною науковою літературою, критичного опрацювання та осмислення першоджерел, оцінювання пізнавальних можностей соціологічних теорій економічного життя, а також здатностей соціологічного аналізу суб’єктів економічної діяльності  в сучасному суспільстві.  Отримані знання та навички сприятимуть підвищенню професійної компетентності майбутніх соціологів у процесі вивчення різних  аспектів економічного життя. 

 Програма  дисципліни складається з двох змістовних частин:  частина 1 «Вступ до соціології економіки»; частина 2 «Соціологічні виміри економічного життя суспільства»

4. Завдання (навчальні цілі):  Основними завданнями вивчення дисципліни є:


1) надання студентам системних знань про науковий статус, структуру, предметне поле, основні закони, поняття та категорії, ключові  концепції та напрями  дослідження економічного життя сучасного суспільства, а також про місце соціології економіки в системі сучасного соціологічного знання; 


2) набуття ними необхідних умінь і навичок застосування соціологічного підходу до вивчення різних аспектів економічного життя індивідів і соціальних груп, а також   різних типів економічної культури та сучасних моделей економічної поведінки суб’єктів економічної   діяльності;  



3) розширення в студентів наукового світогляду і кругозору щодо впливу глобальних  соціально-культурних та організаційно-інституційних чинників на економічне життя людей та розвиток світового господарства, а також стосовно створення необхідних умов та використання можливостей  нових організаційно-правових форм для розвитку економічної сфери транзитивного суспільства.

Це спрямовано на формування наступних компетентностей:

ФК- 8.Здатність готувати та здійснювати презентацію результатів досліджень.

      ФК-24.Вміння  використовувати соціальні технології  для аналізу соціальних потреб 
 
      різних суспільних груп та  розвитку соціальної сфери суспільства.

      ФК-25.Навички застосування соціальних технологій для управління соціально -
 
       економічними відносинами. 
5. Результати навчання за дисципліною:

	Результат навчання:

(1) знати; 2) вміти; 3) комунікація; 

4) автономність та відповідальність
	Форми ( методи 

або технології) викладання та

навчання
	Методи оцінки

 та пороговий кри-терій оцінювання (за необхідності)
	Відсоток у підсумко-вій оцінці

	Код
	Результат навчання
	
	
	

	1.1
	Знати  науковий статус, ключові теорії та   концепції,  структуру , функції  та понятійно-категоріальний апарат соціології економіки
	проблемні   лекції,   семінарські  та прак-тичні заняття, самос-тійна робота
	усна  відповідь,

тематична  допо-відь, контрольне опитування   
	10

	1.2
	Знати  основні закони соціології економіки,    шляхи   формування економічної культури  та  поведінки,  соціально-економічні  інститути та структури ринкової економіки, моделі розвитку світу господарства  
	проблемні    лекції,  семінарські та  прак-тичні заняття, самос-мостійна робота
	 усна  відповідь,

тематична допо-відь, модульна робота,   конт-рольне  опиту-вання  
	20

	2.1
	Вміти аналізувати різні аспекти еконо-мічної культури, поведінки та  діяль-ності  суб’єктів економічного життя сучасного суспільства
	проблемні лекції,   семінарські та прак-тичні заняття, самос-тійна робота
	усна  відповідь,

тематична допо-відь, контрольне опитування     
	10

	2.2
	Вміти виокремлювати ключові проб-леми функціонування , а також умови та  тенденції розвитку економічного життя сучасного соціуму
	проблемні лекції,  семінарські та прак-тичні   заняття, самостійна робота
	усна  відповідь,

тематична допо-відь, контрольне опитування   
	15

	3
	Вміти формувати та  здійснювати   презентацаїю науково-досліднного  завдання з     аналізу  економічної  культури,  поведінки або діяльності  суб’єктів економічного життя 
	самостійна робота, презентація науково-дослідного завдання, колоквіум, «круглий стіл»
	презентація  ін-дивідуального науково-дослід-ного   завдання
	15

	4 
	Вміти   самостійно  здійснювати  ана-літичну,  дослідницьку та   пошукову  діяльність різних аспектів економіч-ного життя суспільства
	науково- дослідне та практичне завдання, самостійна робота
	тематична  допо-відь,   презента-ція,   модульна  робота  
	30


6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами навчання

	Результати навчання дисципліни  (код)

Програмні результати навчання (назва)
	1.1
	1.2
	2.1
	2.2
	3
	4

	 Здійснювати   пошук, обробку та  презентацію соціальної інформації (прн 14)
	+
	+
	
	+
	+
	+

	Запроваджувати соціальні технології  для аналізу соціальних потреб різних суспільних груп та  підготовці рекомендацій з розвитку соціальної сфери суспільства (прн 31)
	
	+
	+
	+
	+
	+

	Застосовувати соціальні технології для управління соціально-економічними відносинами (прн 32)
	
	+
	+
	+
	+
	+


7. Схема формування оцінки.
7.1. Форми оцінювання знань студентів: А)семестрове оцінювання: 1) активна робота студентів під час проведення семінарських занять (РН1.1; РН1.2; РН2.1; РН2.2) – 10/6 балів ( 10 занять максимально по 1 балу або 0,6 мінімальний бал за кожне); 2) виконання двох модульних контрольних робіт (РН1.1; РН1.2; РН2.1; РН2.2; РН4) – 10/6 балів (2 роботи по 5 максимальних балів або 2 мінімальних бали за кожну роботу); 3) презентація результатів науково-дослідного завдання – максимально 10 балів, а мінімально – 6 балів ( з соціології економіки студент  максимально може набрати 30 балів, мінімально – 18 балів, а решту- 30 балів він може набрати  з соціології маркетингу; усього - 60 балів з дисципліни «соціологія економіки та маркетингу»);  Б) підсумкове оцінювання: письмовий екзамен у формі тестів (20 питань по 1 балу з соціології економіки та 20 питань по 1 балу з соціології маркетингу) - максимально 40 балів, тобто по 20 балів з кожної частини дисципліни «соціологія економіки та маркетингу»). Мінімальна оцінка успішного  складання екзамену – 24 бали (по 12 балів з кожної частини даної дисципліни); В) умови допуску до підсумкового екзамену: студент не допускається до екзамену, якщо протягом семестру він набрав менше ніж 36 балів (18 балів з дисципліни «соціологія економіки» та 18 балів з дисципліни соціологія маркетингу); такий студент допускається до екзамену за умови написання реферативної роботи, яка за змістом і обсягом відповідає кількості неопрацьованих ним тем із даної дисципліни протягом семестру.
7.2 Організація оцінювання. Семінарські заняття оцінюються за фактом їх реального проведення, а бали накопичуються протягом усього семестру. Модульна контрольна робота 1 виконується  студентами  в межах семінарського заняття  після вивчення тем 1-5, а  модульна контрольна робота 2 також виконується у межах семінарського заняття  після вивчення тем 5-10. Індивідуальне науково-дослідне завдання виконується  студентами протягом семестру та презентується ними під час проведення останнього семінарського заняття.
7.3 Шкала відповідності оцінок

	           Відмінно / Excellent
	90-100

	Добре / Good
	75-89

	                   Задовільно / Satisfactory
	60-74

	          Незадовільно / Fail
	0-59


8. Структура навчальної дисципліни. 
Тематичний план лекцій і семінарських занять 

	№ теми
	Назва теми
	Кількість годин

	
	
	Лекції
	Семінарські заняття 
	Самостійна робота

	Частина 1 «Вступ до соціології економіки»

	1
	Науковий статус і предметне поле    соціології  економіки
	2
	2
	4

	2
	Основні закони і категорії соціології економіки
	4
	4
	8

	3
	Історичні етапи розвитку теоретичних засад соціології  економіки
	2
	4
	6

	4
	Соціологічні  парадигми аналізу економічного життя 
	2
	4
	6

	5
	Людина в системі економічного життя. Соціальні чинники економічної дії.
	2
	2
	6

	Модульна контрольна робота 1
	
	2
	

	Частина 2 «Соціологічні виміри економічного життя  суспільства»

	6
	Моделі економічної поведінки в системі ринкового обміну
	2
	2
	6

	7
	Економічна культура як регулятор економічної поведінки
	2
	2
	6

	8
	Господарчі утворення в системі економічного життя 
	4
	4
	6

	9
	Ринок праці в структурі ринкової економіки 
	2
	4
	6

	10
	 Сучасні моделі розвитку світового  господарства
	4
	2
	6

	Модульна контрольна робота 2
	
	2
	

	
	Всього:
	26
	34
	60


Форма підсумкового контролю - екзамен. Загальний обсяг дисципліни – 120 годин, в тому числі: лекції – 26 годин; семінарські заняття –32 години; самостійна робота  – 6О годин.
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